CONTIDOS DE CULTURA AUDIOVISUAL I

Esta materia pretende iniciar os/as estudantes na fabricacién das suas propias imaxes
e dos seus propios produtos audiovisuais, de natureza tanto estatica (como a
fotografia) como dinamica (como o video). Para isto compre que o alumnado estea en
situacién de analizar, relacionar e comprender os elementos que forman parte da
cultura audiovisual do noso tempo. Faise necesario e pertinente facilitarlle ao
alumnado ferramentas técnicas e educativas que lle axuden a xestionar a marea de
datos, informacion, imaxes, sons e posibilidades creativas que diariamente recibe en
case todos os ambitos nos que se desenvolve a sua vida. A intensidade e a
efectividade que conseguen as creacions plasticas realizadas en soporte dixital son,
indubidablemente, dunha forza impresionante, posto que combinan sabia ou
atinadamente imaxes, musica e mensaxes sonoras. Tratase, daquela, de que o
alumnado comprenda e analice a cultura audiovisual da sociedade na que vive e os
medios de producion utilizados para xerala; deste xeito, podera ser quen de
desenvolver un sentido critico e persoal, para ordenar a informacién recibida e
temperar a intensidade da potencia icénica que o mundo audiovisual xera. A
adquisicion de competencias para a analise dos elementos expresivos e técnicos, e a
dotacion de conciencia critica, debe servir para crear unha cidadania mais
responsable, critica e participativa. O alumnado necesitara saber ler os produtos
audiovisuais para comprender a sua mensaxe e, de xeito complementario, empezar a
xerar produtos dixitais, co fin de se comunicar e cofiecer mellor a realidade da cultura
audiovisual. No segundo curso de Cultura Audiovisual analizase a importancia da
funcion expresiva da imaxe, o son e a musica no proceso de creacion de audiovisuais
e, asi mesmo, o alumnado comprendera a organizacién da producion de audiovisuais
e as caracteristicas dos novos medios e das mensaxes publicitarias, co fin de valorar e
realizar produtos audiovisuais sinxelos.

Recodllense, a continuacion, os contidos basicos da materia, segundo o
establecido nas matrices especificadas no Decreto 86/2015, de 25 de xufio, polo que
se establece o curriculo da educacién secundaria obrigatoria e do bacharelato na
Comunidade Auténoma de Galicia (DOG n2 120), e as recomendacions do Grupo de
Traballo en canto ao posible uso de determinados exemplos. Segun contempla a
normativa, os contidos estruturanse en 5 bloques:

- Bloque 1 (30%): Integraciéon de son e imaxe na creacion de audiovisuais e
novos medios

- Explica as caracteristicas fisicas do son e o proceso de creacion e difusién. Analiza
as caracteristicas técnicas do son como a lonxitude e frecuencia de onda, e o timbre.
A funcidén expresiva do son: caracteristicas técnicas.

- Realiza gravacions de son con aparellos sinxelos e valora os resultados obtidos.
Diferencia entre os sistemas de captacién microfonica a partir das necesidades de
obtencion do son. Gravacion do son: tipos esenciais de microfonia.

- Realiza edicion dixital, convertendo pezas musicais dun sistema de son a outro
(mono-estéreo, PCM wav, aiff-mp3) e avalia os resultados (tamafo, calidade, destino
final, etc.) A gravacion e difusion musical: diferencia as caracteristicas técnicas dos
diferentes sistemas (monofénicos, estereofénicos, dolby surround, 5.1, mp3, etc.).

- Construe pezas audiovisuais combinando imaxe e son, que integren voz en off,
pezas musicais e efectos na narracién visual. Explica a relacion perceptiva entre
imaxe e son: didlogos, voz en off, efectos especiais e musica.

- Analiza o valor funcional, expresivo e comunicativo dos recursos sonoros (voz,
efectos e musica) empregados nunha producién radiofénica ou nunha banda sonora
dunha producién audiovisual. Observa produtos audiovisuais e valora as funcidns



comunicativas e estéticas da integracion de imaxe e son. Analiza o resultado
perceptivo obtido ao modificar os elementos sonoros nunha producion audiovisual.
Adecuacion da musica e do son as intencions expresivas e comunicativas. Integracion
do son nas produciéns audiovisuais.

- Relaciona a banda sonora de peliculas emblematicas e a sua importancia na
calidade do conxunto total da obra filmica realizada. Analizar a calidade da
composicion musical nas bandas sonoras para o cine e a sua importancia no conxunto
total da pelicula. Elementos expresivos do son en relacién coa imaxe. Funciéns da
banda sonora. A banda sonora na historia do cine. Grandes creadores. O Grupo de
Traballo recomenda as BSO destas 6 peliculas:

* “Hasta que llego su hora” (Ennio Morricone)

“West Side Story” (o0 musical)

“Gladiator” (Hans Zimmer, o uso dos sintetizadores)

“Pulp Fiction” (uso da musica preexistente)

“Psicosis” (Bernard Herrmann: os clasicos)

“Star Wars. Episodio IV” (Howard Shore vs. John Williams: o leitmotiv no cine épico)
Analiza a composicién musical de bandas sonoras en Espafna e valora a calidade da
construcion musical realizada. Explica a evolucién do cine espafiol a través das
bandas sonoras de peliculas emblematicas e compositores salientables. A banda
sonora no cine espanol. Principais compositores: Augusto Alguerd, Roque Bafos,
Bernardo Bonezzi, Carmelo Bernaola, Anton Garcia Abril, Alberto Iglesias, José Nieto,
Alfonso Santisteban, Adolfo Waitzman, etc.

- Recoriece as diferenzas entre a realidade e a representacion que nos ofrecen os
medios sonoros. Valora a importancia da funcién expresiva da imaxe, o son e a
musica no proceso de creacion de audiovisuais e de novos medios, analizando as
funcions comunicativas e estéticas dos produtos audiovisuais. Os fitos histdricos do
proceso de transformacion nas linguaxes e nos medios técnicos no paso do cine mudo
ao cine sonoro.

- lIdentifica as funcions e necesidades dos sistemas técnicos empregados na
integracion de imaxe e son nun audiovisual.

- Analiza a técnica narrativa do cine mudo e as suas caracteristicas técnicas. O
Slapstick na obra de Max Sennet, Max Linder e Charlie Chaplin. Explica as
caracteristicas principais da narrativa visual do cine mudo, facendo referencia a
escenas emblematicas na historia deste cine.

- Comenta as diferenzas entre os gags visuais e sonoros no cine. Comenta as
diferenzas narrativas entre a comedia de chiste visual e sonoro. A comedia visual en
Buster Keaton e Harold Lloyd.

- Comedia dialogada. A obra cinematografica de Woody Allen (o Grupo de Traballo
recomenda: “Annie Hall’, “Manhattan” e “Medianoche en Paris”). Comedia coral. A
obra cinematografica de Luis Garcia Berlanga (0 Grupo de Traballo recomenda:
“Bienvenido Mister Marshall”, “Placido” e “Todos a la carcel”). Analiza a composicion
visual nas comedias corais e explica a complexidade técnica da sua resolucion
narrativa. Expor a complexidade técnica da comedia coral.
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- Bloque 2 (20%): Caracteristicas da producién audiovisual e multimedia en
diferentes medios

- Analiza a visidon do mundo do cine en peliculas representativas. O Grupo de Traballo
recomenda: “La noche americana” e “Cantando bajo la lluvia”. Comentar o resultado
artistico e técnico que utilizan os creadores na industria do cine e o teatro acerca do
mundo do espectaculo. A industria cinematografica, videografica e televisiva segundo
a evolucién histérica das actividades de producién audiovisual. Organigramas e
funcions profesionais na producion de produtos audiovisuais.

- Relaciona a evolucion histérica da producidon audiovisual e a radiodifusion coas
necesidades e as caracteristicas dos produtos demandados pola sociedade.



Recofece as funcién dos equipos técnicos e humanos que interveien nas producions
audiovisuais e nos multimedia. Compara as caracteristicas fundamentais das persoas
destinatarias da programacion de emisiébns de radio e television. Analizar as
caracteristicas técnicas e expresivas de diferentes medios de comunicacion, asi como
as suas posibilidades informativas e comunicativas, e identificar os tipos de
destinatarios das mensaxes. O proceso de producion audiovisual e multimedia.
Creacioén de imaxes en movemento e efectos dixitais.

- Describe a posproducion, a finalidade e as técnicas aplicadas a creacion audiovisual.
Analiza os procesos técnicos que se realizan na posproduccion de pezas audiovisuais.
Edicion e posproducion de documentos multimedia. O Grupo de Traballo recomenda
empregar como exemplos os making of de peliculas de animacién.

- Analiza a evolucion dos efectos no cine. Valora a necesidade da audiodescricién e
da subtitulacion de produtos audiovisuais e multimedia. Valorar a complexidade
técnica e os resultados practicos obtidos na fabricacion de efectos para cine e
television. Efectos na historia do cine e a television: noite americana, dobre
exposicion, croma e edicion dixital. Condicionantes do desefio universal.

- Bloque 3 (30%): Os medios de comunicacién audiovisual

- Linguaxe da television. Caracteristicas técnicas e expresivas. Xéneros e formatos de
programas de television. Fitos da television na linguaxe audiovisual. A television do
futuro. Televisidon interactiva. Analiza producions radiofénicas e televisivas
identificando as caracteristicas dos xéneros e distinguindo os estereotipos mais
comuns presentes nos produtos audiovisuais.

- Analiza pezas emblematicas dos/das principais realizadores/as de televisidn en
Espana e comenta a calidade do produto realizado. Analizar a importancia creativa,
técnica e historica dos/das principais realizadores de television en Espana. A television
en Espafia. Tipoloxias de programas para television e a sua realizacion: informativos,
entretemento, drama, comedia, terror, musicais, concursos, etc. Grandes
realizadores/as: Gustavo Pérez Puig, José Ramén Diez, Fernando Garcia de la Vega,
Pedro Amalio Lopez, Antonio Mercero, Félix Rodriguez de la Fuente, Pilar Miro,
Josefina Molina, Valerio Lazarov e Narciso Ibanez Serrador.

- Radio: caracteristicas técnicas e expresivas. Xéneros e formatos de programas de
radio (informativos, revista, retransmision deportiva, etc.). Caracteristicas. Explicar as
principais caracteristicas da retransmision radiofénica e a evolucién desde os seus
inicios ata os sistemas dixitais actuais.

- Radio interactiva. Comentar as diferenzas de formulacién narrativa dos xéneros
radiofébnicos e establecer as suas caracteristicas principais. Identifica as
caracteristicas principais dos xéneros radiofénicos. Analiza a estrutura dos principais
xéneros radiofonicos.

- Estudo de audiencias e programacién. Caracteristicas da obtencion de dos datos de
audiencia. Sistemas de elaboracién estatistica de resultados e transcendencia na
producion audiovisual. Analiza e valora a importancia econdmica dos indices de
audiencia nos ingresos publicitarios das empresas de comunicacién. Valora a
participacién dos estudos de audiencias na programacién dos programas de radio e
television. O Grupo de Traballo recomenda empregar como fontes de referencia para
obter datos de audiencia as seguintes:

* EGM: ofrece datos do consumo de medios en todos os soportes pero so sirve como
referencia para o sector no ambito da radio. Pédense consultar os informes en:
http://www.aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General-.html

* Informes de Barlovento Comunicacion: esta empresa consultora ofrece datos en
aberto e gratuitos sobre o consumo en television. Os seus informes baséanse en
datos do medidor oficial, Kantar Media. Pddense consultar os informes anuais e
mensuais en: https://www.barloventocomunicacion.es/audiencias-mensuales/
https://www.barloventocomunicacion.es/audiencias-anuales/



* KTTR: son as cofiecidas como “audiencias sociais” baseadas nos comentarios en
Twitter sobre programas de television. Pédense consultar semanalmente en:
https://www.kantarmedia.com/es/blog-y-recursos/data-lab/spain-kstr-leaderboard

* Os datos diarios das audiencias en television pddense seguir nesta web:
https://www.formulatv.com/audiencias/

- A radio e a televisidbn como servizo publico. Medios de comunicacion audiovisual de
libre acceso. Internet e a socializacién da informacién, a comunicacion e a creacion.
Uso responsable da rede. Liberdade de expresién e dereitos individuais do
espectador/a. Identificar e discernir as comunicacions que emiten os medios de
difusion, diferenciando informacioén de propaganda comercial. Comenta a importancia
dos programas informativos de radio e television e a sua transcendencia social.
Compara a mesma noticia relatada segundo diferentes medios de comunicacién e
establece conclusions. Valora a influencia dos medios de comunicacién a través da
rede.

- Bloque 4 (10%): A publicidade

- Recofiece as distintas funcions da publicidade, diferenciando os elementos
informativos dos relacionados coa emotividade, a seducion e a fascinacion. Analiza
imaxes publicitarias relacionando a sua composicion e a sua estrutura coa
consecucion dos seus obxectivos. Valora a dimension social e de creacién de
necesidades das mensaxes publicitarias, analizando as funcién comunicativas e
estéticas da mensaxe publicitaria. Analise da imaxe publicitaria. Publicidade:
informacién, propaganda e seducion. Funciéns comunicativas e estéticas. Xustifica a
composicion comunicativa e a estrutura de anuncios e mensaxes publicitarias en
relacién coa consecucion dos seus obxectivos.

- Analiza os diferentes recursos utilizados para incorporar publicidade nos programas:
0 spot, o patrocinio, a publicidade encuberta, etc. Difire as vantaxes e os
inconvenientes de cada recurso. Analiza os sistemas de insercion de publicidade nos
programas de radio e television. Novas formas de publicidade: localizacién do produto,
e publicidade encuberta e subliminar (definicions correctas de ambas as situacions).

- Publicidade: informacion, propaganda e seducion. Estereotipos de xénero. Factores
de identificacién da publicidade sexista. Expor as consecuencias sociais do papel dos
actores e das actrices cinematograficos/as como xeradores/as de tendencias e a sua
relacidn cos patrocinadores comerciais. Recofece e explica razoadamente a presenza
da publicidade e do patrocinio na imaxe social dos actores e actrices, e a sua
transcendencia social.

- Comentar a relacion entre os triunfos deportivos e a sua asociaciéon a produtos
comerciais. Publicidade no deporte: claves sociais e econdmicas. Publicidade de
dimensién social. Campanas humanitarias. Analiza a relacién entre o deporte e o
patrocinio comercial ou a publicidade.

- Bloque 5 (10%): Analise de imaxes e mensaxes multimedia

- Analiza produciéns multimedia e new media xustificando as soluciéns comunicativas
empregadas. Desenvolver actitudes selectivas, criticas e creativas fronte as mensaxes
que recibimos a través de canles de difusion, aplicando solucidons expresivas para
elaborar pequenas produciéns audiovisuais. Lectura denotativa e connotativa de
imaxes. Andlise de imaxes fixas (0 Grupo de Traballo recomenda revisar o World
Press Foto, Associated Press Photos, Reuters Photos, Premio Nacional de Fotografia
e Outono Fotogréfico), e en movemento. Andlise de produtos multimedia.

- Valores formais, estéticos, expresivos e de significado das imaxes. Incidencia das
mensaxes segundo o emisor e o medio utilizado. Recofiece expresiva e
narrativamente un filme e un programa de television valorando as suas solucions



técnicas ou expresivas na creacion da mensaxe. Seleccionar e discernir recursos
audiovisuais adaptados a unha necesidade concreta. Compara os contidos
comunicativos audiovisuais que se achan en internet e valora a adecuacion dos
emisores e as suas repercusions. Analiza expresiva e narrativamente un programa de
television, e valora as suas soluciéns comunicativas e o publico ao que vai dirixido.
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